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MEDIJPRATIBA L wessan e KAPEC MEDIJUS
VELESANU UN RS S UZSKATA PAR CETURTO
POLITIKAS VARU, UN KA TIE §0
KONTEKSTA : FUNKCIJU PILDA?

7.-9. UN 10.-12. KLASEI

skolotajamyai: cat

12 zinam, kuras iek parraid, un sarindojiet tas
variguma, nemot véra principu, ka pirma zina ir pati nozimigaka un
piekts zina - mazik nozimiga. Pamatojiet savu izvell

imikicijas pazimes:

jtite

na

omunikacija

ns péc lielakas tautas varas

tautas aizstavis un atbalstitajs

s elitei (koalicijas partijam, medijiem w.tml)
Atgadinajums elitei parstavét tautu (majiens par valdibas mainas
nepiecieZamibu ais/a pa nee: OECD parbaude: B0% no tiessaisté pardotajam precém nav drosas
Kadas sabiedribas grupas “izslégéana”
Idealas pasaules vizija Pérn kokmaterialu parstrades uzngmurma “Latvijas meks" aparozijums

pieaudzis par

un deputata Kocana masa

Dzarajeoferiern konfiscato auto skaits strauji aug

1. PIEMERS. TV personiba Alise Paulovica kluvusi par precétu sievu

@y Maecs sencitis
. Jauno vilcienu piegadas iespéjama vismaz Eetru menes kavezanas

Naktl uz otrdienu Latvijs gaidami siltuma rekordi

Politiki sola sakt diskutet par izmainam nodeku sistema

Latvijas U-20 hokejisti uzvar pirmo dueli par vietas saglabasanu PC elité

Tiek meklati cilvaki, kas Liepaja nakti ar akmeni apskadeja auto

gistréts bezdarba limenis Latvija ispriskssja ménesa beigas
pisaudzis lidz 59%

Yo Sasimas deputita Miria Jencida (politiskh partije “Latvija pirmaih viets")
cocibiagh medi m otz B4R leguvs 3

Facebook” 29122022, 51 31
oo > Livanes optiskas Skiedras uznEmums attistiba isgulda 24 miljonus eiro

NODARBIBAS APRAKSTS
NODARBIBAS APRAKSTS
AUDIOVIZUALA SATURA ANALIZE UN VEIDOSANA
VAI SOCIALO MEDIJU LIETOSANA TIESAM IR PAR BRIVU? S 2 b
7-9. UN10-12 KLASEI

Tematu var akoniski apiGikat 40 min laiké vai kopd ar méjasdarbu un t5 prezenticiiu
2 divam mécibu stundam (atkaribs no 8, ko skolotsis/a fvelas
o piedavatajiem uzdevumiem)
STUNDAS MERKIS

izdomaties par socialo mediju lietosanss ‘zemidens skmeniem

NEPIECIESAMS.

VAI SOCIALO MEDIJU T AUDIOVIZUALA

LIETOSANA TIESAM T, ) SATURA ANALIZE
IR PAR BRIVU? ez e o ‘ UN VEIDOSANA

STUNDAS SATURS

‘Sastav noiesildiEanas uzdevuma, teorijas, 3 Uzdevumiem un rezumEuma. tursic
piesjams MS Word prezent3cija “Vai socialo mediu lietoZana tieSam ir par brivu?"

UZDEVUMU APRAKSTS

UZDEVUMA
NOSAUKUMS

UZDEVUMS KOMENTARI

Vai kada no Uzdevumu var veikt, 2 jautgjumy
populsrakajiem spspriezot pa pariem un péc tsm
= m medijiem opigi,vai ar
cipariem no 0 fidz 10. m
Katram pa vienai limiapina, un s




Materialu
komplekts sreme

KAPEC MEDIJUS
UZSKATA PAR CETURTO
VARU, UN KA TIE SO

FUNKCIJU PILDA?
7.-9. UN 10.-12. KLASEI

Prezentacija Nodarbibas apraksts Darba lapa
ar uzdevumu izklastu



NODARBIBAS APRAKSTS

| \ | O darblbas VAI SOCIALO MEDIIU LIETOSANA TIESAM IR PAR BRIVU?
7-9.UN 1012 KLASEI
Tematu var lakoniski apllkot 40 min laika vai kopa ar m3jasdarbu un t3 prezentaciju

izvéret uz divam macibu stundam (atkaribd no té, ko skolotdjs/a izvélas
no piedavatajiern uzdevumiern).
STUNDAS MERI_(IS

Aicinat skolénus aizdomaties par socidlo mediju lietosanas “zemddens akmeniem™ —
kritiskdk izvErtét dazddas socidlo mediju sniegtas iespéjas un apzinaties to komercidlo
dabu un potencialos riskus, tostarp, personas datu nodofanu tresajdm pusém.

STUNDAS REZULTATI NEPIECIESAMS

Zinasanas par socidlo mediju darblbu un Skolotajam/ai: dators un ekrans,

veidiem, k3 to listotdji, varbOt pat pasiem o tafele, Imlapinas

nezinot, “samaksa” par sociale mediju lietoSanu

{mikromérkésana, datu nodosana u.c.). Skoléniem: viedtdlrunis, dators va
planietdators (vismaz 1 uz skolEnu

Prasmes atrast un analizét, kads ir misu k3 para)

nterneta lietotdju individualais apraksts, ko ir

- zveidojusi “Coogle” platforma un socialie mediji, Rakstamriks un papirs pierakstu
V A I S 0 C I A L 0 M E D I J U ai veikiu pieldgotas marketinga aktivitdtes. veiksana
L I E T o S A N A_ T I E S A M Kompetence analizét digitdld nospieduma
I R P A R B R I v U ? nternetd sasaisti ar tiedi mums mérketajdm

marketinga aktivitdt&m un izskaidrot socialo
mediju darbibas kemercidlo pusi

STUNDAS SATURS

Sastav no iesildisands uzdevuma, teorijas, 3 uzdevumiem un rezumeégjuma. Viss saturs ir
pieejams MS Word prezentacija "Vai sociale mediju lietoSana tiesam ir par brivu?”.

UZDEVUMU APRAKSTS

UZDEVUMA

NOSAUKUME UZDEVUMS KOMENTARI
- =

lesildianas Wai k&da no Uzdewvurmu var veikt, 2. jautdjurnu Tsi
(5-6 rmin) populardkajiem apspriefzot pa pariermn un péc tam klasé
socidlajiem medijiem ir kopigi, vai arl - uzzimet uz tafeles skalu ar
dalibas maksa? cipariermn ng © idz 10. Skeléniem izdala
katram pa vienai limlapinai, un skolén




Pavadlapas -

detalizeta

stundas
norise

Praktiskais
uzdevums nr. 1
"Ko internets zina
par mums?"
7-9.un 1012
klase

(5-6 min +
apspriesanas
gums pec
nepieciesamibas)

Praktiskais
uzdevums nr. 2
"Ko internets zina
par mums?"
7-9.un10-12
klase

[5-& rmin vai
gdks, ja pilda
prezentacijas
slaidos piedavato
tabulu, +
rezultdtu
apspriedes laiks)

Saruna pa pariem —cik
ligld mérd no O idz 10
piekritat apgalvojumam,
ka socidle mediju
listoSana ir par brivu?
Kapéc £ads veErtéjums?

K3 parbaudit, kSpéc
noteikitu reklamu rada
«sFacebooks un
alnstagrame?

Saskana ar prezentacija
shiegto pamacibu skolEni
apldko reklamas, kas
redzamas savos
“Facebook”un/va
“Instagram” profilos un
noskaidro, kads ir secidlo
mediju pamatojums s
reklamas paradit vinu
jaunumu lenté vai starp
Tsajiem stastiemn
["storijierm”™).

Kadu informaciju par
mums ir apkopojusi
“Google” platfiorma?

Saskana ar prezentacija
shiegto pamacibu skoléni
apldko S0 "Google™ konta
sadalu

dodas ar tam nobalsot pie tafeles -
pielimEjot Tmilapinu zem attiecigs cipara,
kas saskan ar vinu atbildi uz

2 jautdjumu.

Vispirms tiek kopigi aplUkoti piemérn
prezenticija un izskaidrots, ka uzzinat,
kapec kada reklama tiek piedavata
“"Facebook™ un “Instagram” laika josla. PEc
tarm skolEni pasi veic izpéti savos socidlo
mediju profilos individuali. Ja kddam klasé
nav "Facebook” vai “Instagram” profila, tad
var pievienoties kddam klasesbiedram va
klaseshiedrenei uzdevuma izpildei

Uzdevuma ilgumu iespéjams pielagot - no
=as "Google™ marketinga aktivitasu
apskates lidz ietilpigakam uzdewvumam, ko
var veikt arl kd majasdarbu, izmantojot
prezentacijas slaidos ieklauto abulu

Var gadities, ka kddam/ai, aplikojot £o saiti
)
neparadas “Coogle” apkopots informacija
lespé&jams, tapéc, ka nav sava “Google”
profila vai arl darbibas “Coogle Chrome”
veiktas, izmantojot “incognito” rezimu. Tas
nozimé, ka dati par aktivitdtEm interneta
netiek saglabati ne iericé, no kuras pieklats
nternetam, ne arl “Coogle” konta. Tas arl
var bt interesants atkldjums / secindjums.

Ja uzdevumu veic ka majasdarbu,
eteicams izmantot formativas vertéZanas
principu, sniedzot atgriezenisko saiti par
to, ko skoléns prot, kas pagaidam val
neizdodas un ko dart turpmak.

Praktiskais
uzdevums nr.3. -
nfluenceru
erakstu analize

7-9.un10.-12
klase

Uzdevuma
zpildes laiku var
variét atkariba no
a8, vai rezultati
tiek apspriest
tikai mutiski vai
ari rapigak
apkopoti,
zmantojot
prezenticijas
slaidos piedavato
tabulu

Rezume&jums

lzvEléties kadu influenceri,

kurs darbojas «lnstagrams

platforma. lzskatit 20

peEd&jos publicétos

ierakstus vai stastus.

1. Cik na tiem ir ieraksti,
kuriem ir noradits
«paid partnership» vai
areklamas?

Cik no Siem 20
ierakstiem
influenceris/e aicina
iegadaties kadu prec
vai pakalpojumu?

Atkartota atgriesanas pie
prezenticijas sdkurna
jautdjuma: cik lield mérd

Sajd uzdevumna svarigi- 1) atrast, kur
esp&jams apskatit Coogle apkopoto
nformaciju par mums reklamu
piclagosanai; 2) izanalizét savu iepricksgjo
ricibu internetd koreldcijd ar “Google”
zveidoto masu “profilu” un saskatit
célonsakaribas (piem&ram, pie intereseém
"“"Google” ir noradijusi celosanuy, jo nesen
avio sabiedribu majaslapas skatljos
dojumu cenas un meklgju informaciju
par ieceréto galamérki ar tdrismu saistitos
portdlos utml).

Uzdevuma izpildei var izmantot
prezentacijas slaidos ieklauto tabulu
Memot vErd, ka Sis uzdevums ir nedaudz
aikietilpigdks, So var veikt ki majasdarbu.

Ja uzdevumu veic ka majasdarbu,
eteicams izmantot formativas veErtéganas
principu, sniedzot atgriezenisko saiti par
to, ko skoléns prot, kas pagaidam vl
neizdodas un ko darit turpmak. 5aja
uzdevumna bitiska ir prasme atrast, kur

Jabat norddem par to, ka ieraksts ir

sponsoréts, ka arl izvErteEt, kuras no
nfluenceru publikdcikam ir/ nawv
sponsoréti ieraksti. Ja nepieciesams
padzilinati zindsanas vai detalizétak
zskaidrot termnatu, var ieteikt noskatities
Patérétdju tiesibu aizsardzibas centra
[PTALC) direktores Baibas Vitolinas runu
RIGA COMM Influenceru marketinga
konferencé 2022 gada jOnija. Taja ir
skaidrotas, k3das prasibas ir jJaievero
nflucenceriem, lai tie istenotu godigu
komercpraksi un kada ir bijusi TdzSingja
PTAC prakse, parraugot influenceru
darbibu

Sevigki ieteicams laika atzimes
400 idz 11:00

WElreiz var izkartot imlapinas uz tafeles
uzzimé&ta skald vai ari apspriest vErt&jumu
pa pariem. PEC tam — rezumEjurns visiem




DARBA LAPA

Temats “Medijpratiba véléSanu un politikas konteksta"

inik

POPULISMA KOMUNIKACIJAS ANALIZE arba lap a S p arau gs

Populisma komunikacijas pazimes:

Emocionalitate

Moralizé8ana

Agresiva komunikacija

Pieprasijums péc lielakas tautas varas

Autors ka tautas aizstavis un atbalstitajs

Uzbrukums elitei (koalicijas partijam, medijiem u.tml.)
Atgadinajums elitei parstavét tautu (majiens par valdibas mainas
nepiecieSamibu)

Kadas sabiedribas grupas “izslégsana”

Idedlas pasaules vizija

1. PIEMERS




AUDIOVIZUALA

SATURA ANALIZE _

UN VEIDOSANA

MEDIJPRATIBA
VELESANU UN
POLITIKAS
KONTEKSTA

KAPEC MEDIJUS
UZSKATA PAR CETURTO
VARU, UN KA TIE SO
FUNKCIJU PILDA?

7.-9. UN 10.-12. KLASEI

VAl SOCIALO MEDIJU
LIETOSANA TIESAM
IR PAR BRIVU?

4 temat1 ar
pavadmaterialiem

3 prezentacijas art ar
uzdevumiem

7.-9. klasel

1 —tikai 10.-12. klasei



Merkis - sniegt atbalstu skolotajiem Iidz Sim mazak apliikotu
medijpratibas tematu integresanai izglitibas procesa

Prezentacijas un to pavadlapas — atskirigas gratibas pakapes uzdevumi 7.-9.
klasel un 10.-12. klasel.

Latvija lldz sim mazak aplukoti temati: par sa briza aktualitatém un vienlaikus
llgtermina svarigiem jautajumiem saikné ar mediju un komunikacijas kritisku
izvértésanu, analizi, interpretaciju, mediju lietosanu un to satura radisanu.

Integréta laba prakse no Norvégijas.

MEDIJPRATIBA
VELESANU UN
POLITIKAS

KAPEC MEDIJUS
UZSKATA PAR CETURTO
VARU, UN KA TIE SO
FUNKCIJU PILDA?
7.-9. UN 10.-12. KLASEI

VAI sqc:|ALo MEDIJU
LIETOSANA TIESAM
IR PAR BRIVU? o C

AUDIOVIZUALA
SATURA ANALIZE _
UN VEIDOSANA

7.-9. UN 10.-12. KLASEI

KONTEKSTA
10.-12. KLASEI




Saturs ir pielagojams

Prezentacijas ir pptx formata.
Materialus var izmantot pilna apméra vai izvéléties dazus to fragmentus.

Tie Ir pielagojami un integréjami dazados macibu prieksmetos — galvenokart,
socialaja un pilsoniskaja macibu joma un valodu macibu joma, art kultlras
izpratnes un pasizpausmes maksla macibu joma.




1. Vai sociilo mediju lietofana tiefdm ir par briva?

Athilst Zadiem sasniedzamajiem macdbne rezuliatiem sociilaji un pilvoniskajs micibu joma:

6.1, Awoed, atlass, noverts un izmanto informacijo saskand ar konkrStajim vajedzibim un macibu
méEribiem.

6.3, Interes&jas per piekluves faspEjEm informEcijai un ssturs {Freantajaniby sociflajes medijos, analizs
dagidn pisredin, pirliscibn un vartibo lomu Veido un izplats vistiumu digitilaji telpd
apzinoties informacijas konstrudEann, kritiski novents savas un citu dazidds identitites, analizd
plesjamd satura ietelomi.

2. Medijpratiha vélétanu un politikas konteksta

Athilst Eadiem sasniedzamajiem madbue rezuliatiem valodu macibu joma:

2.1, Izprot medijos pausto infornmaciju, kas izteikta ar simboliem, attéliem on verbdlajiem Rdzek]iem
Veidojot savus telesms, merktiecigi atlass un izmanto piemarotikos valodas Hdzeldus.

2.3, Verté mediju vai citu satura veidotdin zigojumos un tzjos izmantotos valodas dzaklus, 1z noteikdu
zigojmmu ticamibes pakdpi un potencidlo etelomi uz sdresitn.

3.4. Radz athilstodi sazinss situScijes mérkim emociondli iedarbizus tekstos, immemtojot dazidus
stilistiskos un emociondli eksprestvos izteilsmes Hdzeldns.

Materiali veidoti saskana ar Ministru kabineta NOEIKUMU s sowessmnssen mecn semisson s s stsossias s s

2.2. Analizé varas dzliEamas principn demokr3tiskd zabisdrlbd un Eiropas Szvienibas, valsts unm

4 1 6 2 O 1 9 d 3 _I: b —\ (¢ N t ' k ' | _I: ]:faéi'aldibl: fu.u.bcuas Pa.mam sahi?dn'bas pa'n'_aJdJ'Ea;as m iusﬁPin:_ijl%_nepiEEiEEamitru._SlFaid:_n me-:h:ju

nr. 416. ( . gada 3. septembri) “Noteikumi par valsts  gpmsmos e sommoren e stmmeraw o

mErkiem

. === . == . —4 . = 6.2 .-‘l.ﬁl;:i:. faktos un pierddijumos balstitas zindémmas no nepamatotiem viedokliem, uzskatiem um
visparéjas vidgjas izglitibas standartu un visparéjas s o, .ttt e s Dl

6.3, Interes@jas par piekjuves tespEjim informacijai un satura FEeapdaauaby socilajos medijos, analizd

dafidn pisredin, parliecibu un vErtbuo lomu. Veido un izplats vestiumu digitilajd telpd

. = ' = . =4 . R} L L . e o - Mo g .
vidéjas izglitibas programmu paraugiem” 2. un 3. e
6.5. Mowéns konmmnikicijas procesa psihologiskos aspektns informEcijas avotos, skeidro uztveres un

wErtSianas prasmjn nozimi inform3cijas apstradE saisfibd ar komunikatora pievilcibu, lai Istenotu

pielikumu (visparéja apguves limeni) et e

3. Kapéc mediji ir ceturti vara un vai tie o funkciju pilda?

Afbilst Eidam sasniedzamajam macibu rezultitam valodo micibo joma:

2.3, Verte mediju vai citu satura veidotaju zigojumus un tsjos izmantotos valedas Bdzeklus, lai noteikdu

zipojumn ticamibas pakipd un potenciilo ietekmi uz adresdn.

Athilst Zadiem sasniedzamajiem macdbne rezuliatiem sociilaji un pilvoniskajs micibu joma:

2.2, Analizé varaz dalifanas principu demokr3tiskE ssbiedribd un Eiropas Savienfbas, valsts un

. —y" padvaldibu funkcijes. Pamato sshiedribas pEvaldifanas un institiciju nepiecieiamibu. Skaidro
Tematu un uzdevumu sasaistes ar konkrétiem e R S ——
1m ietelmni.
6.1, Amrod, atlasa, novert® un izmanto informacijo saskspd ar konkrétajam vajedzibim un macibu

il
Sasn |edza maJ Iem m aC| bu rezu |tat|em E?#.l-‘kﬁh:ir faltos un pierddfjumos belsftas zinddanas no nepematotiem viedokliem, uzskatiem un
maldizas mformacijas, lai, izmantojot kritérijus, pilmveidom savas analitizkas spéjas.
6.5, MowErtE konnnikScijas procesa psihologiskos aspekins informEcijas avotos, skaidro uziveres um
vErtEdanas prasmjn nozini informacijas apstrids saistihid ar kommmikatora pievilclbu, lai Etenotn savas
un cit intereses.




Ka praktiski stradat ar
jaunajiem materialiem,
al tie batu
vispalidzosakie, —
seminaros visa Latvija

Seminaru dalibnieki:

= pirmie sanems
materialus

= iegUs sertifikatu.

MEDIJPRATIBA
VELESANU UN
POLITIKAS
KONTEKSTA

DARBA LAPA
Temats "Medijpratiba véiatanu un politikas konteksta™

thalstitajs
rtijim, medijiem wtml)
autu (majiens par valdibas mainas

i iedribas grupas “izslégiana”
Idedlis pasaules vizija

1 PIEMERS

KAPEC MEDIJUS
UZSKATA PAR CETURTO
VARU, UN KA TIE SO
FUNKCIJU PILDA?

7.-9. UN 10.-12. KLASEI

AUDIOVIZUALA
SATURA ANALIZE
UN VEIDOSANA

VAI SOCIALO MEDIJU
LIETOSANA TIESAM
IR PAR BRiVU?

IBAS APRAKSTS
'URA ANALIZE UN VEIDOSANA

NODARBIBAS APRAKSTS
VAI SOCIALO MEDIJU LIETOSANA TIESAM IR PAR BRIVU?
7.5, UNT0-12 KLASE]

T

STUNDAS SATURS.

UZDEVUMU APRAKSTS




Paldies par
uzmanibu, uz
tikS§anos seminaros!
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