NODARBIBAS APRAKSTS

VAI SOCIALO MEDIJU LIETOSANA TIESAM IR PAR BRIVU?
7.-9. UN 10.-12. KLASEI

Tematu var lakoniski aplikot 40 min laika vai kopa ar majasdarbu un ta prezentaciju
izvérst uz divam macibu stundam (atkariba no ta, ko skolotajs/a izvélas
no piedavatajiem uzdevumiem).

STUNDAS MERKIS

Aicinat skoleénus aizdomaties par socialo mediju lietoSanas “zemudens akmeniem” -
kritiskak izvértét dazadas socialo mediju sniegtas iesp&jas un apzinaties to komercialo
dabu un potencialos riskus, tostarp, personas datu nodosanu treSajam puséem.

STUNDAS REZULTATI NEPIECIESAMS
Zinasanas par socialo mediju darbibu un Skolotajam/ai: dators un ekrans,
veidiem, ka to lietotaji, varbut pat pasiem to tafele, imlapinas.
nezinot, “samaksa” par socialo mediju lietoSanu
(mikromeérkesana, datu nodosana u.c.). Skoléniem: viedtalrunis, dators vai
plansetdators (vismaz 1 uz skolénu
Prasmes atrast un analizét, kads ir mUsu ka para).

interneta lietotaju individualais apraksts, ko ir
izveidojusi “Google” platforma un socialie mediji, Rakstamriks un papirs pierakstu
lai veiktu pielagotas marketinga aktivitates. veiksanai.

Kompetence analizét digitala nospieduma
interneta sasaisti ar tieSi mums merketajam
marketinga aktivitatéem un izskaidrot socialo
mediju darbibas komercialo pusi.

STUNDAS SATURS

Sastav no iesildisanas uzdevuma, teorijas, 3 uzdevumiem un rezuméjuma. Viss saturs ir
pieejams MS Word prezentacija “Vai socialo mediju lietoSana tiesam ir par brivu?”.

UZDEVUMU APRAKSTS
JZzDEVUMA UZDEVUMS KOMENTARI
NOSAUKUMS
lesildisanas Vai kada no Uzdevumu var veikt, 2. jautajumu isi
(5-6 min) popularakajiem apspriezot pa pariem un péc tam klase
socialajiem medijiem ir kopigi, vai ari - uzzimét uz tafeles skalu ar
dalibas maksa? cipariem no 0O lidz 10. Skoléniem izdala

katram pa vienai [Imlapinai, un skoléeni



Praktiskais
uzdevums nr. 1
“Ko internets zina
par mums?”
7.-9.un 10.-12.
klasei

(5-6 min +
apspriesanas
ilgums péc
nepieciesamibas)

Praktiskais
uzdevums nr. 2
“Ko internets zina
par mums?”
7.-9.un 10.-12.
klasei

(5-6 min vai
ilgaks, ja pilda
prezentacijas
slaidos piedavato
tabulu, +
rezultatu
apspriedes laiks)

Saruna pa pariem —cik
liela méra no O lidz 10
piekritat apgalvojumam,
ka socialo mediju
lietoSana ir par brivu?
Kapéc sads vertejums?

Ka parbaudit, kapéc
noteiktu reklamu rada
«Facebook» un
«Instagram»?

Saskana ar prezentacija
sniegto pamacibu skoléni
apluko reklamas, kas
redzamas savos
“Facebook” un/vai
“Instagram” profilos un
noskaidro, kads ir socialo
mediju pamatojums sis
reklamas paradit vinu
jaunumu lenté vai starp
Isajiem stastiem
(“storijiem”).

Kadu informaciju par
mMums ir apkopojusi
“Google” platforma?

Saskana ar prezentacija
sniegto pamacibu skoléni
aplUko %o “Google” konta
sadalu

dodas ar tam nobalsot pie tafeles —
pieliméjot [Imlapinu zem attieciga cipara,
kas saskan ar vinu atbildi uz

2. jautajumu.

Vispirms tiek kopigi aplUkoti piemeri
prezentacija un izskaidrots, ka uzzinat,
kapéc kada reklama tiek piedavata
“Facebook” un “Instagram” laika josla. Péc
tam skoléni pasi veic izpéti savos socialo
mediju profilos individuali. Ja kadam klasée
nav “Facebook” vai “Instagram” profila, tad
var pievienoties kadam klasesbiedram vai
klasesbiedrenei uzdevuma izpildei.

Uzdevuma ilgumu iespéjams pielagot — no
Isas “Google” marketinga aktivitasu
apskates lidz ietilpigakam uzdevumam, ko
var veikt ari ka majasdarbu, izmantojot
prezentacijas slaidos ieklauto tabulu.

Var gadities, ka kddam/ai, aplUkojot %o saiti
neparadas “Google” apkopota informacija.
lespéjams, tapéec, ka nav sava “Google”
profila vai ari darbibas “Google Chrome”
veiktas, izmantojot “incognito” rezZimu. Tas
nozime, ka dati par aktivitatem interneta
netiek saglabati ne iericg, no kuras piek|Uts
internetam, ne ari “Google” konta. Tas ari
var bat interesants atklajums / secinajumes.

Ja uzdevumu veic ka majasdarbu,
ieteicams izmantot formativas vértésanas
principu, sniedzot atgriezenisko saiti par
to, ko skoléns prot, kas pagaidam vél
neizdodas un ko darit turpmak.


https://myadcenter.google.com
https://myadcenter.google.com

Praktiskais
uzdevums nr. 3. -
influenceru
ierakstu analize

7.-9.un 10.-12.
klasei

Uzdevuma
izpildes laiku var
variéet atkariba no
t3, vai rezultati
tiek apspriesti
tikai mutiski vai
ari rapigak
apkopoti,
izmantojot
prezentacijas
slaidos piedavato
tabulu

Rezumeéjums

|zveléeties kadu influenceri,
kurs/a darbojas
«Instagram» platforma.

Izskatit 20 pédejos

publicétos ierakstus vai

stastus.

1. Cik notiem ir ieraksti,
kuriem ir noradits
«paid partnership» vai
«reklama»?

2. Cik no Siem 20
ierakstiem
influenceris/e aicina
iegadaties kadu preci
vai pakalpojumu?

Atkartota atgriesanas pie
prezentacijas sakuma
jautajuma: cik liela meéra

3

Saja uzdevuma svarigi: 1) atrast, kur
iespéjams apskatit Google apkopoto
informaciju par mums reklamu
pielagosanai; 2) izanalizét savu iepriekséjo
ricibu interneta korelacija ar “Google”
izveidoto musu “profilu” un saskatit
célonsakaribas (piemeéeram, pie interesém
“‘Google” ir noradijusi celoSanu, jo nesen
avio sabiedribu majaslapas skatijos
lidojumu cenas un mekléju informaciju
par ieceréto galameérki ar tdrismu saistitos
portalos u.tml.).

Uzdevuma izpildei var izmantot
prezentacijas slaidos ieklauto tabulu.
Nemot vera, ka Sis uzdevums ir nedaudz
laikietilpigaks, 5o var veikt ka majasdarbu.

Ja uzdevumu veic ka majasdarbu,
ieteicams izmantot formativas vértésanas
principu, sniedzot atgriezenisko saiti par
to, ko skoléns prot, kas pagaidam vél
neizdodas un ko darit turpmak. Saja
uzdevuma butiska ir prasme atrast, kur
jabut noradéem par to, ka ieraksts ir
sponsoréts, ka ari izvertét, kuras no
influenceru publikacijam ir / nav
sponsoréti ieraksti. Ja nepieciesams
padzilinati zinasanas vai detalizétak
izskaidrot tematu, var ieteikt noskatities
Patéeretaju tiesibu aizsardzibas centra
(PTAC) direktores Baibas Vitolinas runu
RIGA COMM Influenceru marketinga
konference 2022. gada janija. Taja ir
skaidrots, kadas prasibas ir jaievero
influcenceriem, lai tie Istenotu godigu
komercpraksi un kada ir bijusi lidzSinéja
PTAC prakse, parraugot influenceru
darbibu:

. Seviski ieteicams no laika
atzimes 4:00 lidz 11:00.

Vélreiz var izkartot limlapinas uz tafeles
uzzimeéta skala vai arl apspriest vertéjumu
pa pariem. Péc tam — rezumeéjums visiem


https://www.youtube.com/watch?v=GLCDY8PM4k8

(3-4 min + no O lidz 10 piekritat kopa, vai péc nodarbibas viedoklis ir
apspriesana) apgalvojumam, ka socialo mainijies.

mediju lietosana ir par

brivu?

Kapéc sads vertejums?



