MEDIJPRATIBA VELESANU UN POLITIKAS KONTEKSTA
10.-12. KLASEI

Tematu var lakoniski aplukot 40 min laika vai kopa ar majasdarbu un ta prezentaciju
izvérst uz divam macibu stundam (atkariba no t3, ko skolotajs/a izvélas no piedavatajiem
uzdevumiem).

Sniegt pamata iemanas politiku komunikacijas un mediju satura par politiku izvértésana
un prasmes atpazit populismu ka politiskas retorikas un mediju satura radiSanas veidu.

Zinasanas par panémieniem, ko politiki izmanto Skolotajam/ai: dators un ekrans,
sava komunikacija auditorijas uzrunasanai un skandas skolénu veidoto video
populismu ka politiskas retorikas un mediju satura atskanosanai
radisanas veidu.
Skoléniem: macibu stundas laika -
Prasmes atpazit populisma komunikacijas rakstamriks un papirs pierakstu
pazimes. veiksanai. M3ajas - viedtalrunis,
dators vai plansetdators
Kompetence analizét Latvijas politiku
komunikaciju, tostarp, socialajos medijos, ikdiena
un véléSanu konteksta.

Sastav no iesildisanas uzdevuma, teorijas, 2 uzdevumiem un 2 majasdarba versijam,
= u

rezumeéjuma. Viss saturs pieejams MS Power Point prezentacija “Medijpratiba vélésanu
un politikas konteksta”.

UZDEVUMA

NOSAUKUMS UZDEVUMS KOMENTARI

lesildisanas Klasé kopigas asociagrammas 3. slaids: Izveidosim atro

(5-6 min) izveide par to, kadus informacijas  asociogrammu: pa kadiem kanaliem
nodosanas kanalus politiki un kur politiki komunicé ar
izmanto, lai sazinatos ar sabiedribu, potencialajiem
sabiedribu. vélétajiem? Viens variants — skoléni

pasi nosauc komunikacijas kanalus,

Isa apspriede, kuri ir Latvija otrs — skolotajs/a pa vienam tos

socialajos medijos redzamakie atklaj prezentacija, aicinot skolénus




Majasdarba
uzdevums -
politiku
socialo mediju
komunikacijas
analize

Individuali vai
nelielas
grupas

politiki un vai skoleni pasi seko
politiku profiliem socialajos
medijos.

Skoléni gan kvantitativi, gan
kvalitativi izanalizé kada politika /
politikes komunikaciju socialajos
medijos (ne mazak ka 10 ierakstus
vai video socialajos medijos pédéja
gada laika) un izveido prezentaciju,
atbildot uz sadiem jautajumiem:

1. Kura no socialajiem medijiem
politikis / politike ir aktivaks?
Kura savukart ir vairak
atgriezeniskas saites no
sabiedribas?

2. Par ko parsvara ir
komunikacijas saturs?

3. Kads, jusuprat, ir tas merkis —
informet vai kads cits?

4. Vai un kadi parliecinasanas
panémieni tiek izmantoti?

pacelt rokas, ja vini pasi sastapusies
ar politiku komunikaciju tada veida.
Tad var izlaist aktivitati 4. slaida “Kur
JUs uzzinat informaciju par politiku
léemumiem?”.

5. slaids: Kuri ir redzamakie politiki,
kas komunikacijai ar sabiedribu
aktivi izmanto socialos medijus?

Skoléni vispirms var individuali

1-2 minUtes apdomaties un
pierakstit, vai apspriesties pa
pariem. Saja aktivitaté iesp&jams
ieklaut ari spéles elementu,
vienlaikus ari seskméjot to, ka iespéja
izteikt viedokli bus art klusakiem
skoléniem (ne tikai aktivakajiem) —
izmantot realu vai iedomatu
bumbu, ko skoléni met viens otram,
tadéjadi delegéjot komentét.

Cik no jums seko kada politika /
politikes profilam socialajos
medijos? Siir |oti vienkarsa
aktivitate, aicinot pacelt rokas tiem,
kuriem ir apstiprinosa atbilde.

Aicinajums skoléniem veidot
prezentaciju kada no prezentaciju
veidosanas vietném, kas nav MS
Power Point, pieméram, “Google
slides”, Canva.com, Storydoc.com vai
cita digitalo prasmju attistibai.

Skoleni var ari izlozet politikus, kuru
komunikaciju socialajos medijos
analizet. Prezentacija ir ieklauts
saraksts ar paris politikiem no katras
14. Saeima iekluvusas partijas, kuri ir
aktivi socialajos medijos.

Vértéjot majasdarbus, ieteicams
pievérst uzmanibu gan tehniski — vai
ir atbildéts uz visiem jautajumiem,
gan kvalitativi - veiktas analizes



Péc
majasdarba
izpildes
diskusija klasé
un ieteikumu
izstrade, kam
pieverst
uzmanibu,
Vvertéjot
politiku
komunikaciju
socialajos
medijos

5. Vaiirizmantota kada
manipuléSanas metode?

6. Vai komunikacija izmantotie

fakti ir patiesi (ja ir iespéjams

tos parbaudit)?

Kadi valodas lidzekli lietoti?

8. Kads kopuma ir jasu vértéjums
par &1 politika / politikes socialo
mediju komunikaciju?

9. K3, jusuprat, uz to varétu
reagét auditorija?

~

Diskusija klasé péc prezentacijam:

1. Vai ir atSkiriba, ka socialajos
medijos komunicé politiki, kuri
ir Kluvusi par ministriem vai
Saeimas komisiju vaditajiem?

2. Varb(t kads/a apskatijas
posmu pirms / péc klasanas
par ministru —vai komunikacija
ir mainijusies?

3. Ka vértégjat politiku
komunikaciju dazadas
platformas / socialajos
medijos?

4. Liela dala politiku vélas uzrunat

tiesi jaunieSu auditoriju. K3,
jusuprat, tas izdodas? Vai ir
pietiekami ar to, ka ir izveidots
profils jaunieSu vidu popularaja
socialaja medija «TikTok»?

leteikumu saraksta ar 7 punktiem
izveide, kam attieciba uz politiku
komunikaciju socialajos medijos
ieteiktu pievérst uzmanibu
tuviniekiem, skolasbiedriem!

apjomam un dzilumam,
secinajumiem un viedokla
izteikdanai / pamatotibai.

leteikumu sarakstu var veidot, pirms
tam aicinot skolénus idejas
apspriest pa pariem vai grupas, lai
piedavatu vismaz 2 idejas, kuras
uzraksta uz lapinam un tas nolasa.
Pé&c tam skolotajs/a rezumé
popularakos (un svarigakos) skolénu
ieteikumus.

Cits variants - skoléni pa pariem
vienojas par vienu ieteikumu, ko
uzraksta uz lapinas. Tas saliek
grozina vai burcina. Skolotajs/a
izvelk lapinas (ka izloz€) pa vienai un



Darbs grupas
(8 -10 min +
rezultatu
apspriede)

Populisma
komunikacijas
praktiska
analize (viena
piemeéra
analize-8
min, darba
lapa -2

Piedavat argumentus, kapéc IR
un kapéc NAV jadod iespé€ja
medijos izskanét populistiskiem
viedokliem. Darbs atseviskas
grupas ar PAR un PRET
argumentiem.

Sk. darba lapu “Populisma
komunikacijas analize” —ir
piedavati divi reali teksta
fragmenti, kuros skoléni aicinati
atrast populisma komunikacijas
pazimes:

1. Emocionalitate

2. Moralizésana

piefikse uz tafeles, skaitot kopa
idejas, kuras atkartojas. Lai nebUtu
visi ieraksti lapinas vienadi vai lidzigi,
pirms tam var sadalit, ka pieméram,
pirma rinda sédosie pievérsas
ieteikumu sagatavosanai par
populisma retoriku, otra rinda — par
politiku komunikaciju socialajos
medijos, tredaja rinda — par politiku
komunikaciju masu medijos,
ceturtaja — par politiskajam
reklamam u.tml.

Skoléni strada grupas —ja ir neliels
skolénu skaits, tas var but 2 grupas
(viena — PAR argumenti, otra —
PRET). Ja skolénu skaits ir lielaks par
12, tad ieteicams veidot mazakas
grupas - vélams, lai ir vienads PAR
un PRET grupu skaits (piemeéram,
2un 2).

Lai uzdevuma izpilde nebutu parak
ilga, grupas var aicinat vienoties par
3 argumentiem. Péc tam tos
apspriez visi kopa, pamisus
uzklausot PAR un PRET pozicijas.

lespéjamas idejas argumentiem ir
piedavatas prezentacija. Skolotajs/a
var tas izmantot, lai skoléniem
grupas diskusijas laika ieteiktu
kadus pavedienus domas talakai
attistibai, ja redzams, ka skoléniem ir
gratibas formulét argumentus. Tos
var ari izmantot diskusijas rezultatu
kopsavilkuma, ja Sie argumenti vel
nav izskanéjusi.

Var istenot ka majasdarbu vai
individualu darbu klasé.

Prezentacijas slaidos ir arl
uzdevumu atbildes.

Ja tas ir majasdarbs, tad, vertéjot
skolénu atbildes, ieteicams pieverst



piemeri —var 3. Agresiva komunikacija
izvéléties, 4. Pieprasijums péc lielakas
kuru analizét) tautas varas

+ péc tam 5. Autors ka tautas aizstavis un
kopiga atbalstitajs

apspriede 6. Uzbrukums elitei (koalicijas
klasé partijam, medijiem u.tml.)

7. Atgadinajums elitei parstavet
tautu (majiens par valdibas
mMainas nepieciesamibu)

8. Kadas sabiedribas grupas
“izslégsana”

9. Idealas pasaules vizija

Saruna par Prezentacija piedavati divi sarunas
medijiem ka  jautajumi un iespéjamie
populisma argumenti
izplatitajiem
(atkariba no 1. Kapéc sada mediju satura
t3, cik laika veidosanas tendence (ar
skolotajs/a var skaliem, sensacionaliem,
atvélet) kliksku virsrakstiem ari par
politiku) vértéjama kritiski?
2. Vai un kadi tomér varéetu but
ari pozitivie aspekti?
Majasdarba Izveidot politiskas komunikacijas
alternativa - pieméru, ietverot populisma
populisma komunikacijas pazimes.
komunikacijas
radiSana » Skoléniizvélas auditoriju, kuru

uzrunat (pieméram, jauniesi,
seniori, kadas pilsétas
iedzivotaji, kada pasakuma
dalibnieki)

+ |zvélas tematu/us, par kuriem
izteikties

» Sagatavot publisko runu
(T mindtes ilguma)

» Arto uzstajas macibu stundas
laika vai ari to nofilmé un video
atskano stundas laika

* Svarigi izmantot vismaz
3 populisma komunikacijas
panemienus.

* Prezentacijas laika pargjiem
uzdevums tos atpazit.

uzmanibu gan tam, vai ir atrastas
atbilstoSas populisma
komunikacijas pazimes, gan
argumentacijai (kapéc konkréeta
pazime teksta ir saskatama; kas par
to liecina).

Ta ka Saja uzdevuma ir ari neliela
dala subjektivas uztveres - ja
skoléns spéj pamatot savu izvéli, tad
atbilde var ari atskirties no
prezentacija piedavatajiem atbilzu
variantiem.

So var ari izvérst plasak ka darbu pa
pariem vai nelielas grupas, tacu, lai
veicinatu diskusiju klases ietvaros un
mainitu aktivitates veidu, Sie
jautajumi var tikt apspriesti ari bez
iepriekséjas ideju apkoposanas,
aicinot skolénus izteikties uzreiz.

Ka alternativa politiku
komunikacijas socialajos medijos
analizei var bt ari uzdevums —
politika runas izveide, ieklaujot
populisma komunikacijas pazimes,
tadéjadi tas apgustot vieglakai
atpazisanai realos pieméros.

Vértéjot st majasdarba izpildi, svarigi
gan tas, vai runa ir atbilstosa
garuma (nav krietniisaka par
noteikto 1T minadti), ietver vismaz

3 populisma komunikacijas
panémienus, kurus var patiesi
klasificét ka populismu; skoléns ir
izvélejies mérkauditoriju un runu
veidojis atbilstosi tai, runa ir
pardomata.



Rezumeéjums
—saruna klasée

Ko jus nemsiet vera, izvertejot
politiku komunikaciju ar mediju
un socialo mediju starpniecibu?

Atzinu saraksta izstrade.

To var veidot, gan uzklausot skolénu
idejas uzreiz, gan ilgaks variants -
aicinat vispirms isi apspriest nelielas
grupas, kuras pamisus sarakstam
piedava pa vienai idejai, lidz visu
grupu ideju saraksts ir izsmelts.



