AUDIOVIZUALA
SATURA ANALIZE

UN VEIDOSANA -
7.-9. UN 10.-12. KLASE|




PLANS

Ikviens varam klut par audiovizuala satura veidotaju «TikTok»,
«lnstagramy» vai citur. Kadas tam ir prieksrocibas un riski?

Kada ir audiovizuala satura veidotaju atbildiba?

Audiovizuala satura veidosanas / manipulésanas panémieni

Ka audiovizuala satura iespejas izmantot jegpilni?



IESILDISANAS (1)

2022. gada veikts péetijums: Latvija kops 2019. gada visai strauji
Mmazinas televizijas skatitaju skaits, kopé&jai TV skatitaju auditorijai
samazinoties par 16%. ledzivotaju auditorija, kura skatas TV vismaz reizi

nedeéela, samazinajusies par 22%, ikdienas skatitaju (skatas TV katru
dienu) loks krities par 15%.

o Kopuma skatas 74% (-7% salidzingajuma ar 2021. g.);
e Vismaz reizi nedéla - 61% (-10% salidzinajuma ar 2021. g.);

o Katru vai gandriz katru dienu - 46% (-3% salidzinajuma ar 2021. g.)
respondentu.

Pétijums par Latvijas iedzivotaju mediju satura lietosanas ieradumiem: Sabiedribas
aptauja un dzilas intervijas ar mediju ekspertiem



https://www.neplp.lv/lv/media/5316/download?attachment
https://www.neplp.lv/lv/media/5316/download?attachment

IESILDISANAS (2)

Tacu 2022. gada turpinaja pieaugt audiovizalo pakalpojumu lietotaju skaits:
Audiovizualos pakalpojumus péec pieprasijuma (pieméeram, Netflix, Go3, Tet+
u.tml.):

Kopuma lieto 37% (+3% salidzinajuma ar 2021.9.);
Vismaz reizi nedéela - 26% (+3% salidzinajuma ar 2021.9.);
Katru vai gandriz katru dienu - 15% (+5% salidzinajuma ar 2021. g.) respondentu.

Ir ar1 pieaudzis socialo mediju (piemeéram, Youtube, Facebook, Twitter u.tml.)
lietotaju skaits

Kopuma lieto 84% (+2% salidzinajuma ar 2021.g.);
Vismaz reizi nedéela - 79% (rezultats nav mainijies),

Katru vai gandriz katru dienu — 66% (+5% salidzinajuma
ar 2021. g.) respondentu.



IESILDISANAS (3)

Vel pirms 15-20 gadiem bija robeza starp tiem,
kuri ir satura raditaji (zurnalisti, filmu veidotaji
u.tml.), un & satura auditoriju. Sobrid més ikviens
varam budt gan video rezisori, gan operatori, gan
darbojosas personas vienlaicigi, veidojot video
saturu «Instagram», «TikTok» un citam
platformam.

e Lugums katram individuali noformulet un
lerakstit vismaz 2 prieksrocibas un 2 riskus,
kas saistami ar sadu iespeju.




KOPIGA SARAKSTA IZVEIDE
UZ TAFELES AR + UN -

lespéjamie +

o Cilvekiem lielakas iespéjas izteikt savu viedokli, tostarp, ari par
problémam

o lespejas radosi izpausties, tostarp, attistit savus talantus, filmejot,
veidojot video, attistit publisko runu utt.

lespéjamie -

e Jaikviens ir satura veidotajs, més nevaram but drosi, ka saturam var
uzticéties, nav, kas nodrosina faktu parbaudi (ka tas notiek mediju
redakcijas)

e Satura potenciali var bat kadas manipulacijas vai naida runa

Vienlaikus gan +, gan - = iespe€ja isa laika sasniegt plasu auditoriju ar
savu vestijumu, publicéjot video socialajos medijos




KAS IR AUDIOVIZUALIE MEDIJ1?

Elektroniskie mediji, kas ataino gan attélu, gan skanu jeb, vienkarsi
skaidrojot, atskano video.

Piemeri: filmas, televizijas raidijjumi, «Youtube», socialajos medijos
publicetie video, video spéles u.c.

Muasdienas arvien vairak sastopamas sapludusas jeb konvergentas mediju
formas, piemeram, radio, kuru var skatities:

o Piemeéram, video no «Dod pieci» stikla studijas labdaribas maratona laika
decembri, kas skatams «Dod pieci» majaslapa un velos vakaros — LTV

e Zinu portala «Delfi» ir «Delfi TV» sadala - iespé&ja skatities raidijumus

e Vairakas radio stacijas piedava video tiesraidi no radio studijas






KADA IR AUDIOVIZUALA SATURA
VEIDOTAJU ATBILDIBA?

e Autortiesibu ieveroSana (plasaka informacija un darba lapas -
autorskola.lv)

e Satura atbilstiba citam Latvijas Republikas normativo aktu normam,
piemeéram:

» nedrikst ietvert naida runu, aicinajumu uz vardarbibu, aizskart cita
cilveka godu un cienu, bojat uznemuma reputaciju;

» nedrikst izplatit dezinformaciju;

o jasaturs ietver reklamu vai sadarbibu (piemeram, ka influencerim),
tas skaidri un uzskatami janorada (vairak informacijas Paterétaju
tiesibu aizsardzibas centra (PTAC) sagatavotajos ieteikumos)

. Piemeram, PTAC «atgadina, ka komerciala satura gadijuma

noradéem par reklamu jabut izmantotam visa 1sa stasta jeb
“story” garuman.

Avots



https://www.ptac.gov.lv/lv/satura-veidotajiem-influenceriem
https://www.ptac.gov.lv/lv/jaunums/ptac-ieteikumi-pateretajiem-un-influenceriem-par-tikla-marketinga-istenosanu-socialo-mediju-vietnes

EKSPERIMENTS (1) 10.-12. KLASEI

NEPIECIESAMS MOBILAIS TALRUNIS VAI PLANS
AR VIDEO UZNEMSANAS UN ATSKANOSANAS FU
(nepieciesamas vismaz divas ierices katrai tris cilvéku grupaqi)

ETE
NKCIlIJU

Grupas izlemj pasas par problemu, kuru aktualizes, vai izvélas kadu no piedavatajam potencialajam
problemsituacijam:
amatpersona, kas apsudzeta kukulnemsana, lai iepirkumu konkursa prasibas pielagotu par labu
kadam konkrétam buvniecibas uznémumam, to noliedz;

darba vieta ir notikusi kadas darbinieces diskriminacija vinas etniskas izcelsmes dél. lestades vaditajs/a
skaidro, ka tas ir bijis nejauss parpratums;

kafejnicas vaditajs/a komenté baumas saistiba ar apmeklétaju inficédanos nekvalitativa édiena dél;

raidijums sanemis iedzivotaju sudzibas par to, ka arstniecibas iestade regulari tiek pienemti arstam
pazistami pacienti arpus rindas, atcelot citu iedzivotaju pieteiktas vizites. Arsts/e skaidro situaciju.

Grupas nofilmé 20-30 sekunzu ierakstu, kura kads klases biedrs / biedrene iejutas $aja situacija un it ka
atbild uz zurnalista jautajumu. Viens no grupas ir runatajs, kas tiek filmeéts. Abi paréjie ir video operatori.
Viens no viniem telefonu tur taisni un stabili. Otrs vienlaikus to pasu filme, raustot telefona kameru (nav
stabils kadrs).

Pec tam grupa noskatas abus video un raksturo savas sajutas, tos skatoties.
Pec tam to apspriez klasé. Dazus video var ari noskatities kopigi, ja ir iespéja kopigi paradit video uz ekrana.






SIS IR VIENS NO VEIDIEM, KA TIEK

IETEKMETA VIDEO UZTVERE JAU

PASA VIDEO RADISANAS PROCESA.

Tas tiek darits ari, izveloties:

gaismas un krasas
apgeérbu, aksesuarus, grimu un filmésanas vidi / vietu

filmeésanas lenki un planu (piemeéram, tuvplans vai
talplans)

simbolus

ari tik vienkarsu lietu ka filmésanas virzienu - vertikali,
horizontali, video formatu

video zanru, nosaukumu, pavadtekstu




PASTAV VAIRAKI VEIDI, KA JAU UZFILMETI

VIDEO TIEK MANIPULETI, LAI IETEKMETU,
KA MES UZTVERAM SATURU (1)

Avots

Video arpus konteksta

Nepareizi uzdota video vieta / laiks (pieméram, péc terorakta kada Eiropas pilséta
socialajos medijos izplatas video, kuri ir no teroristu uzbrukuma kada cita valsti/
pilseta, vai arl kads video citats tiek piedévets amatpersonai situacija, kura tas vairs
nav aktuals (pieméram, Latvija bija izgriezts toreiz&ja premjera Krisjana Karina
teiktais preses konferencé 2020. gada rudeni, ka Latvija nav registréta vakcina, kura
varétu palidzet ierobezot Covid-19, un sads video izplatits jau 2021. gada pavasari,
kad Latvija jau bija registrétas vakcinas un notika vakcinacijas process);

Video izolacija - izgriezts fragments no lielaka video, radot nepatiesu iespaidu
(piemeram, mediki skaidro nepatiesu informaciju par Covid-19 — vispirms nosaucot
baumas un péc tam tas atspekojot, bet tiek izgriezts fragments, kura mediki Sis
baumas nosauc (tadéjadi it ka apstiprinot) un neradot talak baumu atspekojumu).


https://youtu.be/RVrANMAO7Sc?t=64

PASTAV VAIRAKI VEIDI, KA JAU UZFILMETI
VIDEO TIEK MANIPULETI, LAI IETEKMETU,
KA MES UZTVERAM SATURU (2)

Maldinosa redigésana:
Video tiek iznemta ara liela dala satura, lai sagrozitu realitati;

2 video saliksana kopa, lai pilntba izmainitu stastu (piemeéram, saliekot
kopa kadas amatpersonas atbildi (uz citu jautajumu) ka piederigu
pavisam citam uzdotajam jautajumam).

Video ir redigeéts, lai to izmainitu pilniba

Video atruma maina, video malu nogrieSana, vizuala satura
klatpielikSana vai nonemsana, audio dublésana (cits teksts);

FabricéSana — ar maksliga intelekta palidzibu ieguts video.

Avots


https://youtu.be/RVrANMAO7Sc?t=64

MAKSLIGA INTELEKTA SINTEZETI
VIDEO - DZILVILTOJUMI (DEEPFAKES)

Viens no samera vizuali ticamajiem video ir
ar «Facebook» vaditaju Marku Zakerbergu

(Zuckerberg)
Seit ir skaidri redzama norade, ka tas ir

viltus Zakerbergs. Tacu — kas varétu darit
aizdomigus par video autentiskumu?



https://www.youtube.com/watch?v=5Fv-LKT_cEc




KADAS MANIPULACIJAS AR
VIDEO ESAT PAMANIJUSI
LIETOTNE «TIKTOK»?

Fona nomaina

Efektu lietosSana

Citas skanas pievienosana

Video redigésana

Papildus elementu pievienosSana video
Vel kadas?




UZDEVUMS 7.-9.
KLASES SKOLENIEM

«TikTok» lietotne vai «Youtube» Shorts sadala (te nav nepiecieSams
registréeties) atrast piemeérus, kuros ir veiktas manipulacijas ar video,
apspriest grupas un No grupas vienu piemeru paradit visiem uz ekrana,
atsifréjot izmantoto video redigésanu, atbildot uz jautajumiem:

1. Kadas video izveides metodes (filmésanas laika) ir izmantotas?

2. Kadas video manipulacijas metodes (jau uzfilmétam video) ir
Izmantotas?

5. Ko tas dod? Vai tas kaut ko maina informacijas uztvere?

4. Vai skatitajam ir skaidrs, ka video ir veikta redigesana?



UZDEVUMS 10.-12. KLASES
SKOLENIEM - MAJASDARBS (1)

lzveleties Latvijas politisko partiju reklamas video un veikt to analizi:
1. Kadas video izveides metodes (filméesanas laika) ir izmantotas?

2. Varbut ir redzams - kadas video manipulacijas metodes (jau
uzfilmetam video) ir izmnantotas?

5. Ko tas dod? Vai tas kaut ko maina informacijas uztvere?
4. Vai kadu no §im metodém JUs apzimeétu ka manipulativu /
maldinosu?

Var tikt analizéti ari kadu produktu / pakalpojumu reklamas video,
pieversot uzmanibu tiesi satura izveidei filméesanas laika — kadas
krasas, lenki, foni, izmantotie filmésanas plani, simboli ir izvéleti un ar
kadu noluku.




UZDEVUMS 7.-9. UN 10.-12. KLASEI -
REKLAMAS ANALIZE

Pirmms majasdarba 10.-12. klasé un 7.-9. klase visi kopa var izanalizét so 2022. gada

veidoto reklamu, kas ir atzita ka viena no interesantakajam un ieklauta dazados
reklamu TOP sarakstos. Kadi simboli un video veidoSanas panémieni Seit ir
izmantoti?

Piemeéeram, simboli - Olimpa dievibas Zevs un Héra
Reklameéta produkta asociativa sasaiste ar augstakajam dievibam - pasu
augstako un labako

lzmantots humors ka parliecinasanas elements

Zelta krasas apgeérbs, brunas — un video kopuma asociativi sasaista
reklameto auto ar varu, varenibu, speku, superspé&jam u.c.



https://www.youtube.com/watch?v=vnW2vNVA0eY
https://www.youtube.com/watch?v=vnW2vNVA0eY

Kinomaksla

e\

Kmomaksla

SKOLAS

Metodiskais materials skolotajiem

https://www.lsm.Iv/raksts/kultura/kulturt https://www.nkc.gov.lv/lv/iaunums/iznacis-gramatas-

elpa/iznak-macibu-materials-kino- kinomaksla-ievads-tulkojums-latviesu-valoda

skolas.al24490/



https://www.lsm.lv/raksts/kultura/kulturtelpa/iznak-macibu-materials-kino-skolas.a124490/
https://www.lsm.lv/raksts/kultura/kulturtelpa/iznak-macibu-materials-kino-skolas.a124490/
https://www.lsm.lv/raksts/kultura/kulturtelpa/iznak-macibu-materials-kino-skolas.a124490/
https://www.nkc.gov.lv/lv/jaunums/iznacis-gramatas-kinomaksla-ievads-tulkojums-latviesu-valoda
https://www.nkc.gov.lv/lv/jaunums/iznacis-gramatas-kinomaksla-ievads-tulkojums-latviesu-valoda

https://www.apgadsmansards.lv/Iv/book/630/viktora-otra-gramata/



https://www.apgadsmansards.lv/lv/book/630/viktora-otra-gramata/

Nacionala kino centra vaditajas
Ditas Rietumas sagatavota prezentacija

par kino valodu un tas elementiem:
https://etwinning.lv/wp-

content/uploads/2018/12/Kino_skola.pdf



https://etwinning.lv/wp-content/uploads/2018/12/Kino_skola.pdf
https://etwinning.lv/wp-content/uploads/2018/12/Kino_skola.pdf

NOSLEGUMS L
KA AUDIOVIZUALA SATURA

IESPEJAS IZMANTOT JEGPILNI? (1)

leprieks aplukojam art piemeérus, ka notiek manipulacija ar video saturu,
izmantojot to launpratigos nolukos.

Ka audiovizualo saturu varam izmantot jegpilni?

Lagums katram uzrakstit vismaz 2 iespéjas, ka jegpilni izmantot video
skatiSanos. Pec tam 2 idejas jegpilniem video, tos pasiem veidojot!

Skoléni vispirms uzraksta individuali, tad apspriez grupas. Katra grupa
aizpilda 2 + 2 limlapinas un, 1si prezentégjot, tas pievieno uz tafeles.



NOSLEGUMS L
KA AUDIOVIZUALA SATURA

IESPEJAS IZMANTOT JEGPILNI? (2)

o Piemeérijégpilnai video satura skatisanai: gitarspéles apguvei
izmantot “Youtube” video ar pamacibu, macities svesvalodas
ar video palidzibu vai izmantot “TikTok” receptes gardu
edienu pagatavosanai.

o Piemerijegpilna video veidosanai: aicinajums piedalities
Ikgadéja Lielaja talka - sakopt apkartni, publicét video ar
sava talanta izpausmi vai kadu aspratibu.




IDEJAS ZINATNISKI
PETNIECISKAJIEM DARBIEM
SAISTIBA AR AUDIOVIZUALA
SATURA ANALIZI

Kino valodas analize
Simbolu lietojums kada konkréta rezisora filmas
Parliecinasanas panémienu noteikta zimola reklamas izpéte

Video manipulaciju analize konkretu satura veidotaju
«TikTok» video

«Youtube» blogeru video izmantotie panémieni auditorijas
piesaistei

u.tml.




PALDIES PAR UZMANIBU!



